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メールマガジン
「デジタルNEWing」

登録は
こちらから

● 最新のセミナー・イベント情報をいち早くご案内
● 補助金や施策情報など、経営に役立つ情報を配信
● 毎月1日には会報誌NEWingのデジタル版を配信

ここが
ポイント

本誌へのご感想、ご要望をお聞かせください
素敵なプレゼントが当たりますP22 読者アンケート実施中



【問い合わせ】 
☎ 053-452-1154
　 dantai@hamamatsu-cci.or.jp浜松商工会議所 団体運営課
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パブリック技建
浜松西インター

セブンイレブン

浜松西警察署

浜松伊佐地店

予約受付中

■お申込みはこちら

LINEにてお問合せ

万博ツアー専用LINEアカウントからお申込み
ください。ツアー代金のお支払いを確認後、
LINEでチケットIDを送信いたします。

(東海トラベル：@038fxkur)

【無料駐車場のご案内】

関西万博
バスツアー

大阪

日帰
り

※道路状況等により大幅な遅れが生じた場合、現地滞在時間が短くなる場合がございます。

申込み・問合せ先(旅行企画)

株式会社東海トラベル
官公庁登録旅行業第1015号
(浜松市中央区東伊場2-9-16/電話番号:053-456-3550)

浜松市中央区伊左地町2790番地の1

※アクト南側ご利用の場合、
駐車場代はご自身でご負担ください。

パブリック技建株式会社

※申込後には詳細な地図を送付します。

パビリオン予約はこちら

・会場内は全面キャッシュレスです。現金決済はご利用いただけません。

■万博に関する注意事項

【参考】博覧会協会ホームページ https://www.expo2025.or.jp/

万博ID登録、来場、

出発当日までに万博ID登録、チケットIDとの紐づけ、来場予約、パビリオン予約等
をお客様ご自身でお手続きください。 (乗務員・添乗員はお手伝いできません。)

・会場内ではタブレットやスマートフォンを利用します。お客様ご自身でご用意ください。

・予約せずに観覧できるパビリオン・イベントもあります。

※2025年4月現在の情報で募集しております。今後、万博協会の発表・方針等に

会場内では、クレジットカードのほか、交通系ICカードなど約60種の多様な
決済手段をお使いいただける予定です。

より多少の変更がある場合がありますのでご了承ください。

©Expo 2025APPROVAL TR00045-1

・
一生に一度かもしれない祭典へ！一生に一度かもしれない祭典へ！

楽々現地へ直行！楽々現地へ直行！たっぷり８時間滞在！たっぷり８時間滞在！

浜松商工会議所浜松商工会議所
従業員・ご家族の皆さまもご一緒に！従業員・ご家族の皆さまもご一緒に！

会員優待価格‼会員優待価格‼

18,000円 浜松駅アクト南側出発(5:00)

パブリック技建(駐車場)

万博会場自由散策
10:00～18:00

パブリック技建(23:30頃)

浜松駅アクト南側(24:00頃)

消費税10%税込/大人・小人同額
※チケット保有の場合13,000円

6月14日 ※18:30出発 
(土)
(土)

参加費

6月28日
7月12日 (土)

スケジュール

日程

①

②

③

ご注意いただきたい点がございます。必ず注意事項をお読みください。

好評につき
日程追加!

◆添乗員：同行 ◆バスガイド：なし ◆運転手：2名
◆最少催行人員：15名

◆食事：なし
◆申込可能年齢：制限なし

◆利用バス会社：アクト観光株式会社

■バスツアーに関する注意事項

【参考】浜松商工会議所ホームページ

・参加人数により、中型バスになる場合がございます。

・1名様からお申込みいただけます。奇数人数の申込みの
場合、相席となる場合がございます。

・幼児の参加は一人で座ることができ、シートベルトの着用
が可能なお子様のみとなります。

バスツアー詳細はこちら



STORY03
YummyDeco
（ヤミーデコ）

STORY02
株式会社

JACKカンパニ
ー

STORY01
株式会社
はなか

特集特集

顧客体験価値 CX

体験を売る３つのス
トーリー

モノがあふれる
成熟した市場で

は、需要が頭打
ちとなり差別化

は難しく、価格
競争に

陥りがちだ。そ
のような中、消

費者の行動はモ
ノ消費からコト

消費、さらには
イミ消

費へと変遷し、
“顧客の心を動

かす体験価値（
CX：カスタマ

ーエクスペリエ
ンス）”

が重視されるよ
うになっている

。満足感や喜び
といった経験価

値を軸に事業を
運営す

る３つの事例か
ら、企業と顧客

との関係構築の
ヒントを探る。
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　　　　姫さまになりたい――。
　　　　女の子が一度は思い描く
そんな夢をかなえるサービスがあ
る。株式会社はなかが企画・運営
を行う「おひめさまごっこプロジ
ェクト」だ。これは２～13歳を
対象にドレスを貸し出し、約２時
間お姫さまになりきって、会場内
で家族と自由に過ごしてもらう体
験型イベント。
　ショッピング、写真撮影、食事
全てOKで、万が一ドレスを汚し

たり破いたりしても弁償不要なの
で、親も子ものびのびと過ごすこ
とができる。ショッピングモール
や住宅展示場、カーディーラー主
催の商談会、地域の催し物などさ
まざまな場面で行われていて、予
約枠を開放すればすぐに埋まり、
イベント当日には大行列ができる
ほどの人気ぶりだ。
 　「親だけでなく、孫のかわいら
しい姿を見たいおじいちゃん、お
ばあちゃんと参加する子も多いん

ですよ」と、同社代表の宮武弓佳
氏は笑顔で話す。

　写真館とも貸衣装屋とも異なる、
この新たな子ども向け事業はどの
ように生まれたのだろうか。原点
には、宮武氏が娘の“プリンセス
に憧れる気持ち”に応えるために
ドレスを手作りした経験にあった。
 　「手製のドレスを着た娘たちが
楽しそうに祖父母と出かけたり、

お

ドレス選びは可能な限り子どもに任せて、自分で決める経験をする機会に お姫さまになりきる上で欠
かせないティアラや靴も豊
富にラインアップ。ドレス
に合う小物をセレクトする
時間も楽しみの一つ

スタッフにお姫さまになる魔法をかけてもらい、変身スタート。
家族と離れて一人で着替えブースに入る前の緊張の瞬間

友達とごっこ遊びをしたりしてい
る姿を見て、私もうれしくなりド
レスの数を増やしていきました。
でも、娘が成長した後、それらの
使い道に悩むことに。そこで試し
に地元のマルシェで子どもたちに
着てもらう機会をつくってみたん
です。すると、あの頃のわが子と
同じように目を輝かせながら遊ん
でくれ、ご両親も満足そうにして
いる様子を見て、もっとたくさん
の家族とこの喜びを共有したいと
思うようになりました」

　そうして2014年、「おひめさ
まごっこプロジェクト」は、自身
で制作した子ども向けアクセサリ
ーを買ってくれた人に、購入特典
としてドレスを貸し出す形でスタ
ートした。
　しかし、それだと参加できる子
どもの数が限られてしまうことに
もどかしさを感じた宮武氏。取り
組み方を見直す中でたどり着いた
のが、“企業から受注して”イベン

トを企画・運営するビジネスモデ
ルだった。
　「おひめさまごっこプロジェク
ト」には、企業にとって開催費用
を負担してでも得たい大きなメリ
ットがある。第一に、自社の商業
施設や催し物にファミリー層を集
客できる点が挙げられる。また、
客の滞在時間が延びることで会場
内の店舗で買い物をする機会が増
え、売り上げ向上を実現できる。
　さらに、基本は参加費無料、ま
たはワンコイン程度に設定してい

るが、参加条件に「クレジットカ
ードの入会」「アプリの会員登録」
など企業が客に求めるアクション
を盛り込むことで、より良い成果
を見込める。実際に、ある商業施
設ではクレジットカード会員限定
でイベントを実施したところ、参
加者300人中50人が新規でクレ
ジットカードに申し込んだという。
　今や、効果を実感済みのリピー
ター企業から、その噂を聞きつけ
た新規企業まで県外からもオファ
ーが相次ぐ。2025年3月現在、

累計実施回数は158回を記録し、
その数は日に日に増え続けている。

　「おひめさまごっこプロジェク
ト」の参加の流れはこうだ。
　100～200着のドレスの中から
お気に入りの１着を選んだら、子
どもは一人で着替えブースに入り、
スタッフのサポートを受けながら
衣装チェンジ。家族への披露を経
て“お姫さま姿のまま”自由行動

タイムへと移行する。
　「ドレスを着て施設内を歩くだ
けと思うかもしれませんが、親と
離れて一人でブースに入ったり、
見ず知らずのスタッフとコミュニ
ケーションを取ったりする経験は、
子どもにとって成長の大きなステ
ップにもなるのです」
　最後に「このビジネスモデルを
全国、そして海外にも広げていき
たい」と熱を込めて語った宮武氏。
“子どもたちの夢の請負人”の挑
戦は、まだ始まったばかりだ。

娘との日々が生んだ新発想

“お姫さまへの変身体験”で
思い出に残る休日をプロデュース

新たなビジネスモデルで子どもたちの夢を形に

今、ファミリー層から絶大な人気を誇る「おひめさまごっこプロジェクト」をご存知だろうか？
参加家族にとっては最高の休日のお出かけ先になり、主催企業にとっては、にぎわい創出、
販売促進、マーケティングに活用できる、笑顔あふれる催し物なのだ。

STORY01
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　　　　姫さまになりたい――。
　　　　女の子が一度は思い描く
そんな夢をかなえるサービスがあ
る。株式会社はなかが企画・運営
を行う「おひめさまごっこプロジ
ェクト」だ。これは２～13歳を
対象にドレスを貸し出し、約２時
間お姫さまになりきって、会場内
で家族と自由に過ごしてもらう体
験型イベント。
　ショッピング、写真撮影、食事
全てOKで、万が一ドレスを汚し

たり破いたりしても弁償不要なの
で、親も子ものびのびと過ごすこ
とができる。ショッピングモール
や住宅展示場、カーディーラー主
催の商談会、地域の催し物などさ
まざまな場面で行われていて、予
約枠を開放すればすぐに埋まり、
イベント当日には大行列ができる
ほどの人気ぶりだ。
 　「親だけでなく、孫のかわいら
しい姿を見たいおじいちゃん、お
ばあちゃんと参加する子も多いん

ですよ」と、同社代表の宮武弓佳
氏は笑顔で話す。

　写真館とも貸衣装屋とも異なる、
この新たな子ども向け事業はどの
ように生まれたのだろうか。原点
には、宮武氏が娘の“プリンセス
に憧れる気持ち”に応えるために
ドレスを手作りした経験にあった。
 　「手製のドレスを着た娘たちが
楽しそうに祖父母と出かけたり、

お姫さま用だけでなく、王子さ
ま用の衣装も用意。男女を問わ
ず、お姫さま・王子さまになれ
るよう柔軟性を持たせている

友達とごっこ遊びをしたりしてい
る姿を見て、私もうれしくなりド
レスの数を増やしていきました。
でも、娘が成長した後、それらの
使い道に悩むことに。そこで試し
に地元のマルシェで子どもたちに
着てもらう機会をつくってみたん
です。すると、あの頃のわが子と
同じように目を輝かせながら遊ん
でくれ、ご両親も満足そうにして
いる様子を見て、もっとたくさん
の家族とこの喜びを共有したいと
思うようになりました」

　そうして2014年、「おひめさ
まごっこプロジェクト」は、自身
で制作した子ども向けアクセサリ
ーを買ってくれた人に、購入特典
としてドレスを貸し出す形でスタ
ートした。
　しかし、それだと参加できる子
どもの数が限られてしまうことに
もどかしさを感じた宮武氏。取り
組み方を見直す中でたどり着いた
のが、“企業から受注して”イベン

トを企画・運営するビジネスモデ
ルだった。
　「おひめさまごっこプロジェク
ト」には、企業にとって開催費用
を負担してでも得たい大きなメリ
ットがある。第一に、自社の商業
施設や催し物にファミリー層を集
客できる点が挙げられる。また、
客の滞在時間が延びることで会場
内の店舗で買い物をする機会が増
え、売り上げ向上を実現できる。
　さらに、基本は参加費無料、ま
たはワンコイン程度に設定してい

るが、参加条件に「クレジットカ
ードの入会」「アプリの会員登録」
など企業が客に求めるアクション
を盛り込むことで、より良い成果
を見込める。実際に、ある商業施
設ではクレジットカード会員限定
でイベントを実施したところ、参
加者300人中50人が新規でクレ
ジットカードに申し込んだという。
　今や、効果を実感済みのリピー
ター企業から、その噂を聞きつけ
た新規企業まで県外からもオファ
ーが相次ぐ。2025年3月現在、

累計実施回数は158回を記録し、
その数は日に日に増え続けている。

　「おひめさまごっこプロジェク
ト」の参加の流れはこうだ。
　100～200着のドレスの中から
お気に入りの１着を選んだら、子
どもは一人で着替えブースに入り、
スタッフのサポートを受けながら
衣装チェンジ。家族への披露を経
て“お姫さま姿のまま”自由行動

タイムへと移行する。
　「ドレスを着て施設内を歩くだ
けと思うかもしれませんが、親と
離れて一人でブースに入ったり、
見ず知らずのスタッフとコミュニ
ケーションを取ったりする経験は、
子どもにとって成長の大きなステ
ップにもなるのです」
　最後に「このビジネスモデルを
全国、そして海外にも広げていき
たい」と熱を込めて語った宮武氏。
“子どもたちの夢の請負人”の挑
戦は、まだ始まったばかりだ。

顧客体験型イベント企画「おひめさまごっこプロジェクト」
“三方よし”のビジネスモデル

主催企業

エンドユーザー

イベント対価
集客・販促集客・販促

体験・
思い出

認知・拡散

ほぼ無料で
ドレスレンタル２時間を体験できる

●子連れ客の
　購買行動マーケティング
●企業ブランディング ●知名度アップ

●SNS拡散、ブランディング
●集客

商品・
サービス

消費・購買

企業が望む
マーケティング施策を

実施できる

企業から
対価として

実施費用を得る

「おひめさまごっこプロジェクト」ではドレスを
着たまま食事ができる。多少ドレスを汚して
もOKで、心置きなく家族時間を満喫できる

より広く届けるための仕組み
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　　　　姫さまになりたい――。
　　　　女の子が一度は思い描く
そんな夢をかなえるサービスがあ
る。株式会社はなかが企画・運営
を行う「おひめさまごっこプロジ
ェクト」だ。これは２～13歳を
対象にドレスを貸し出し、約２時
間お姫さまになりきって、会場内
で家族と自由に過ごしてもらう体
験型イベント。
　ショッピング、写真撮影、食事
全てOKで、万が一ドレスを汚し

たり破いたりしても弁償不要なの
で、親も子ものびのびと過ごすこ
とができる。ショッピングモール
や住宅展示場、カーディーラー主
催の商談会、地域の催し物などさ
まざまな場面で行われていて、予
約枠を開放すればすぐに埋まり、
イベント当日には大行列ができる
ほどの人気ぶりだ。
 　「親だけでなく、孫のかわいら
しい姿を見たいおじいちゃん、お
ばあちゃんと参加する子も多いん

ですよ」と、同社代表の宮武弓佳
氏は笑顔で話す。

　写真館とも貸衣装屋とも異なる、
この新たな子ども向け事業はどの
ように生まれたのだろうか。原点
には、宮武氏が娘の“プリンセス
に憧れる気持ち”に応えるために
ドレスを手作りした経験にあった。
 　「手製のドレスを着た娘たちが
楽しそうに祖父母と出かけたり、

商業施設やイベント会場の一角で開催。受付
開始に合わせてたくさんの家族が集まる

宝塚歌劇団の大劇場でも本プロジェクトを実施。
ドレス姿での観劇はまさにプリンセス体験

友達とごっこ遊びをしたりしてい
る姿を見て、私もうれしくなりド
レスの数を増やしていきました。
でも、娘が成長した後、それらの
使い道に悩むことに。そこで試し
に地元のマルシェで子どもたちに
着てもらう機会をつくってみたん
です。すると、あの頃のわが子と
同じように目を輝かせながら遊ん
でくれ、ご両親も満足そうにして
いる様子を見て、もっとたくさん
の家族とこの喜びを共有したいと
思うようになりました」

　そうして2014年、「おひめさ
まごっこプロジェクト」は、自身
で制作した子ども向けアクセサリ
ーを買ってくれた人に、購入特典
としてドレスを貸し出す形でスタ
ートした。
　しかし、それだと参加できる子
どもの数が限られてしまうことに
もどかしさを感じた宮武氏。取り
組み方を見直す中でたどり着いた
のが、“企業から受注して”イベン

トを企画・運営するビジネスモデ
ルだった。
　「おひめさまごっこプロジェク
ト」には、企業にとって開催費用
を負担してでも得たい大きなメリ
ットがある。第一に、自社の商業
施設や催し物にファミリー層を集
客できる点が挙げられる。また、
客の滞在時間が延びることで会場
内の店舗で買い物をする機会が増
え、売り上げ向上を実現できる。
　さらに、基本は参加費無料、ま
たはワンコイン程度に設定してい

2014年に「おひめさまごっこプロジェクト」
の企画を開始。2017年に花雅Hanakaを開業し、
2019年に株式会社はなかとして法人化。「お
ひめさまごっこプロジェクト」企画・運営の他、
キッズドレスレンタルやプリンセスグッズの
販売を行う。また、和裁の技術を生かしてつま
み細工工房「和物花雅」にて制作体験教室を展
開。「おひめさまごっこプロジェクト」は、2023
年「静岡県ニュービジネス大賞」、2024年「グ
ッドデザインしずおか」特別賞などビジネスコ
ンテストでの受賞歴多数。
● 浜松市中央区大瀬町

株式会社 はなか
宮武弓佳代表取締役社長

るが、参加条件に「クレジットカ
ードの入会」「アプリの会員登録」
など企業が客に求めるアクション
を盛り込むことで、より良い成果
を見込める。実際に、ある商業施
設ではクレジットカード会員限定
でイベントを実施したところ、参
加者300人中50人が新規でクレ
ジットカードに申し込んだという。
　今や、効果を実感済みのリピー
ター企業から、その噂を聞きつけ
た新規企業まで県外からもオファ
ーが相次ぐ。2025年3月現在、

累計実施回数は158回を記録し、
その数は日に日に増え続けている。

　「おひめさまごっこプロジェク
ト」の参加の流れはこうだ。
　100～200着のドレスの中から
お気に入りの１着を選んだら、子
どもは一人で着替えブースに入り、
スタッフのサポートを受けながら
衣装チェンジ。家族への披露を経
て“お姫さま姿のまま”自由行動

タイムへと移行する。
　「ドレスを着て施設内を歩くだ
けと思うかもしれませんが、親と
離れて一人でブースに入ったり、
見ず知らずのスタッフとコミュニ
ケーションを取ったりする経験は、
子どもにとって成長の大きなステ
ップにもなるのです」
　最後に「このビジネスモデルを
全国、そして海外にも広げていき
たい」と熱を込めて語った宮武氏。
“子どもたちの夢の請負人”の挑
戦は、まだ始まったばかりだ。

ドレスへ着替える過程に
散りばめられた成長の機会
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遠　　　　州人が自慢できる店づく　　　　り」をモットーに掲げる
濱松たんとは、料理や接客、店内
BGM、外装・内装など、店のあら
ゆる要素に徹底して“浜松らしさ”
を盛り込み、ローカル店ならでは
の魅力を放つ人気居酒屋だ。地元
民はもちろん出張や観光で訪れた
人からも支持される浜松のグルメ
スポットといえる。

　店の指揮を執るのは、株式会社
JACKカンパニー代表取締役 山
田拓司氏。もともとは青果市場に
勤めていたが、ステーキハウスを
営んでいた父の影響を受け、自身
も飲食業界の道へと足を踏み入れ
る。2002年には「鉄板焼きダイ
ニング たんと」をオープンし、浜

松産の野菜や魚を使った料理を売
りに徐々に顧客を増やしていった。
　しかし、道半ばでリーマンショ
ックのあおりを受け、経営不振に
陥る。立て直しを図るため、同氏
は改めてマーケティングやブラン
ディングに力を入れると同時に、
大都市圏の人気飲食店をリサーチ
して回った。その中で、現在の濱
松たんとにつながる大きな気付き

を得ることとなる。
 　「浜松には特産物を使った料理
はあっても、名古屋でいえば手羽
先や味噌カツのような、昔から地
元で愛されている名物郷土料理が
あまり思い当たらなかったんです。
だったら僕が『遠州料理』を創り
出して浜松の文化として定着させ、
たんとの地域ブランドとしての価
値を高めていこうと考えました」
　そうして、試行錯誤の末に開発
したオリジナルメニューに、ご当
地グルメとして注目が集まり始め
ていた「浜松餃子」を加えた「遠
州料理」の数々を引っ提げ、2010
年に濱松たんととして再スタート
を果たす。
　同氏の狙いは当たり、豚肉を分
厚い鉄板で一気に焼き上げる「ご
ろ焼き」や、秘伝の味噌だれを絡
めた「濱松ホルモン」など、“こ

こでしか出会えない味”は客が同
店を選ぶ理由となっている。

 　“遠州のうまいもん”を通して、
浜松の誇るべき文化をもっと発信
したい――。店の改革を進めるう
ちに、もともと持っていた「地元
を盛り上げたい」という気持ちを
より一層大きくしていった山田氏
は、さらなる一手を打つ。それは、
遠州人のチャレンジ精神を表す言
葉を用いた、宴の場ならではの体
験設計だった。
　 「当店には、『やらまいか！』『お
いしょお！』という掛け合いをし
てから酒を酌み交わす“出世の盃”
というものがあります。最初は年
に４回開催している『出世祭り』
の際に行っていたのですが、『団

結を呼びかける言葉なら毎日使っ
たっていいじゃないか』と思い至
り、乾杯の音頭として取り入れる
ことに。今では年間20万人超の
お客さまに体験していただいてい
る名物儀式です」
　 “出世の盃”の効果は、単に一
体感を醸成するだけでない。地元
の人が県外から訪れた親戚や友人、
会社の同僚に浜松の魅力を伝えた
り、祝い事や歓送迎の場で互いの
幸せや活躍を願ったりするきっか
けとしても活用されていて、浜松
の文化から端を発した取り組みは
新たな価値を見出され始めている。
　山田氏は自社の事業を「地域活
性化エンターテインメント業」と
呼ぶ。地場の食事や酒だけでなく、
空気感までもプロデュースしてき
た同社が、次は何を仕掛けてくる
のか、今後も目が離せない。

2023年からスタートした天竜ビールABATENは、新たな浜松
土産として注目されている。本社内には発酵タンクを５台設置

郷土料理を独自に開発

浜松の郷土料理を自社開発
食を媒体に遠州の文化と心意気を共有

地元への誇りをブランディングに反映させる

遠方から訪れた友人・知人を連れて行きたい店として名前が挙がることが多い居酒屋「濱松たんと」。
このイメージを確立できたのは、15年前に店の方向性を見直し業態変更をして以来、
浜松を味わい尽くしてもらうための空間と体験を、一貫して来店客に提供し続けてきたからだ。

STORY 02
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2002年「鉄板焼きダイニングたんと」を
開店。2006年に株式会社JACKカンパニ
ーを設立。2010年、業態を変更して居酒
屋「濱松たんと」をオープン。現在、浜松
駅周辺に６店舗、ハワイ（アメリカ）に１
店舗を構える。また、うなぎ料理店、餃子
の製造卸、地ビールの製造販売など新たな
事業にも積極的に取り組む。浜松の若手起
業家の育成や在日外国人との交流など地
域活性化の活動が評価され、2024年「地
方創生SDGsコンテスト」優秀賞を受賞。
● 浜松市中央区曳馬

山田拓司代表取締役

株式会社JACKカンパニー
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　　　　州人が自慢できる店づく
　　　　り」をモットーに掲げる
濱松たんとは、料理や接客、店内
BGM、外装・内装など、店のあら
ゆる要素に徹底して“浜松らしさ”
を盛り込み、ローカル店ならでは
の魅力を放つ人気居酒屋だ。地元
民はもちろん出張や観光で訪れた
人からも支持される浜松のグルメ
スポットといえる。

　店の指揮を執るのは、株式会社
JACKカンパニー代表取締役 山
田拓司氏。もともとは青果市場に
勤めていたが、ステーキハウスを
営んでいた父の影響を受け、自身
も飲食業界の道へと足を踏み入れ
る。2002年には「鉄板焼きダイ
ニング たんと」をオープンし、浜

松産の野菜や魚を使った料理を売
りに徐々に顧客を増やしていった。
　しかし、道半ばでリーマンショ
ックのあおりを受け、経営不振に
陥る。立て直しを図るため、同氏
は改めてマーケティングやブラン
ディングに力を入れると同時に、
大都市圏の人気飲食店をリサーチ
して回った。その中で、現在の濱
松たんとにつながる大きな気付き

を得ることとなる。
 　「浜松には特産物を使った料理
はあっても、名古屋でいえば手羽
先や味噌カツのような、昔から地
元で愛されている名物郷土料理が
あまり思い当たらなかったんです。
だったら僕が『遠州料理』を創り
出して浜松の文化として定着させ、
たんとの地域ブランドとしての価
値を高めていこうと考えました」
　そうして、試行錯誤の末に開発
したオリジナルメニューに、ご当
地グルメとして注目が集まり始め
ていた「浜松餃子」を加えた「遠
州料理」の数々を引っ提げ、2010
年に濱松たんととして再スタート
を果たす。
　同氏の狙いは当たり、豚肉を分
厚い鉄板で一気に焼き上げる「ご
ろ焼き」や、秘伝の味噌だれを絡
めた「濱松ホルモン」など、“こ

こでしか出会えない味”は客が同
店を選ぶ理由となっている。

 　“遠州のうまいもん”を通して、
浜松の誇るべき文化をもっと発信
したい――。店の改革を進めるう
ちに、もともと持っていた「地元
を盛り上げたい」という気持ちを
より一層大きくしていった山田氏
は、さらなる一手を打つ。それは、
遠州人のチャレンジ精神を表す言
葉を用いた、宴の場ならではの体
験設計だった。
　 「当店には、『やらまいか！』『お
いしょお！』という掛け合いをし
てから酒を酌み交わす“出世の盃”
というものがあります。最初は年
に４回開催している『出世祭り』
の際に行っていたのですが、『団

結を呼びかける言葉なら毎日使っ
たっていいじゃないか』と思い至
り、乾杯の音頭として取り入れる
ことに。今では年間20万人超の
お客さまに体験していただいてい
る名物儀式です」
　 “出世の盃”の効果は、単に一
体感を醸成するだけでない。地元
の人が県外から訪れた親戚や友人、
会社の同僚に浜松の魅力を伝えた
り、祝い事や歓送迎の場で互いの
幸せや活躍を願ったりするきっか
けとしても活用されていて、浜松
の文化から端を発した取り組みは
新たな価値を見出され始めている。
　山田氏は自社の事業を「地域活
性化エンターテインメント業」と
呼ぶ。地場の食事や酒だけでなく、
空気感までもプロデュースしてき
た同社が、次は何を仕掛けてくる
のか、今後も目が離せない。

「やらまいか」スピリットを
仲間と共に分かち合う

オリジナルソング『遠州男唄』が店のBGM。
ポスターの和服姿は山田社長。ジャッキー
山田（山田社長）の新曲『遠州サンバ』も店
内で放送中。PVはネットでご覧あれ
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　　　　域の優れた人材や商品を
　　　　PRするコンテスト「にっ
ぽんの宝物 JAPAN大会2024-
2025」にて、ヤミーデコ・たなか
ちさと氏が体験価値・創造部門グ
ランプリに輝いた。同氏が提案し
たのは、季節をモチーフに形作る
伝統的な和菓子「練り切り」のワ
ークショップ。しかし、ただ作り
方を教えるだけではない。仲間と
会話しながら創造する楽しさを体

験できるように工夫を凝らした内
容と、多彩な味のあんこが高く評
価されたのだ。

　たなか氏が練り切りに出会った
のは、今から11年前。２年間の
アメリカでの生活を終えて帰国し
た同氏は、アメリカで知ったアイ
シングクッキーの教室を開くため
に講師資格を取得。そして、同じ

ように資格一覧にラインアップさ
れていた練り切りを見つけ、興味
を引かれた。
　子どもの頃から和菓子が好きだ
ったのもあるが、アメリカでの“あ
る後悔”が心に残っていたからだ。
　 「さまざまな国籍の友人ができ、
彼らとの何気ない会話の中で自然
とその国の文化を知ることができ
ました。でも、私は彼らに日本に
ついて深く語れなかった。自分に

地

知識があれば、もっとコミュニケ
ーションを取れたはず。そう思う
と残念な気持ちになりました」
　一念発起したたなか氏は、講座
だけでなく複数の和菓子職人から
学びを受け、晴れて練り切り教室
を開始。しかし、生徒の反応はい
まひとつだったという。
　 「『インスタ映え』なんて言葉が
はやり出した時期で、伝統的で奥
ゆかしい色合いの練り切りは受け
が良くありませんでした。また『あ
んこが好きではない』『作るハード
ルが高い』などの声も相次ぎ、ど
うしたらもっと楽しんでもらえる
か頭を悩ませました。ようやく行
きついた答えが『Kawaii練りきり』
だったんです」
　同氏オリジナルのKawaii練り
きりは、ポップなデザインとカラ
フルな色みが持ち味だ。また、使
用するあんこは、フルーツ味やチ

ョコレート味など和菓子になじみ
がない人でもおいしく食べられる
ようにアレンジ。さらに、練り切
りの基本は押さえながらも作り方
を簡素化し、取り組みやすくした。

　今では、企業や地方自治体、そ
して海外からもワークショップの
依頼が絶えないKawaii練りきり。
日本の文化を気軽に味わえるのは
もちろん、自身を、そして他者を
理解し、認め合う体験としても大
きな意義を見出されている。
　 「一応手本を作るのですが、参
加者にはそれ通りにつくる必要は
ないと伝えます。正解・不正解に
とらわれず、自由に表現する喜び
を感じてほしいからです。実際、
最初は戸惑っていた大人たちが、
しばらくすると夢中であんこを練
る姿が見られます」

　そうして思うままに練り切りに
向き合っているうちに隣の人の作
り方が気になって声を掛けたり、
完成した練り切りの感想を言い合
ったりして、自然とコミュニケー
ションが生まれる。これこそが
Kawaii練りきりの醍醐味であり、
たなか氏の狙うところだ。
　同氏は、６月に大阪・関西万博
で行われる「にっぽんの宝物 世界
大会2025」に出場予定。Kawaii
練りきりという日本ならではのコ
ミュニケーションツールが、世界
へどのように羽ばたいていくのか、
注目しよう。

たなか氏が開発したKawaii練りきり。従来の練り切りとは
一線を画す、ポップなモチーフやパステル調の色合いが特徴

練りきりの敷居を取っ払う

「Kawaii練りきり」をきっかけに
コミュニケーションの輪を広げる

伝統的な和菓子を親しみやすい形へとアレンジ

茶席などもてなしの場で供される和菓子、練り切り。繊細で美しい造形が印象的な、白あんがベースの上生菓子だ。
そんな練り切りのワークショップを開き、国内外に向けて積極的に発信している女性が、浜松にいる。
この体験の魅力は、作る人それぞれが独創性を発揮しながら、楽しさを分かち合える点にある。

STORY 03
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容と、多彩な味のあんこが高く評
価されたのだ。

　たなか氏が練り切りに出会った
のは、今から11年前。２年間の
アメリカでの生活を終えて帰国し
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　子どもの頃から和菓子が好きだ
ったのもあるが、アメリカでの“あ
る後悔”が心に残っていたからだ。
　 「さまざまな国籍の友人ができ、
彼らとの何気ない会話の中で自然
とその国の文化を知ることができ
ました。でも、私は彼らに日本に
ついて深く語れなかった。自分に

知識があれば、もっとコミュニケ
ーションを取れたはず。そう思う
と残念な気持ちになりました」
　一念発起したたなか氏は、講座
だけでなく複数の和菓子職人から
学びを受け、晴れて練り切り教室
を開始。しかし、生徒の反応はい
まひとつだったという。
　 「『インスタ映え』なんて言葉が
はやり出した時期で、伝統的で奥
ゆかしい色合いの練り切りは受け
が良くありませんでした。また『あ
んこが好きではない』『作るハード
ルが高い』などの声も相次ぎ、ど
うしたらもっと楽しんでもらえる
か頭を悩ませました。ようやく行
きついた答えが『Kawaii練りきり』
だったんです」
　同氏オリジナルのKawaii練り
きりは、ポップなデザインとカラ
フルな色みが持ち味だ。また、使
用するあんこは、フルーツ味やチ

ョコレート味など和菓子になじみ
がない人でもおいしく食べられる
ようにアレンジ。さらに、練り切
りの基本は押さえながらも作り方
を簡素化し、取り組みやすくした。

　今では、企業や地方自治体、そ
して海外からもワークショップの
依頼が絶えないKawaii練りきり。
日本の文化を気軽に味わえるのは
もちろん、自身を、そして他者を
理解し、認め合う体験としても大
きな意義を見出されている。
　 「一応手本を作るのですが、参
加者にはそれ通りにつくる必要は
ないと伝えます。正解・不正解に
とらわれず、自由に表現する喜び
を感じてほしいからです。実際、
最初は戸惑っていた大人たちが、
しばらくすると夢中であんこを練
る姿が見られます」

　そうして思うままに練り切りに
向き合っているうちに隣の人の作
り方が気になって声を掛けたり、
完成した練り切りの感想を言い合
ったりして、自然とコミュニケー
ションが生まれる。これこそが
Kawaii練りきりの醍醐味であり、
たなか氏の狙うところだ。
　同氏は、６月に大阪・関西万博
で行われる「にっぽんの宝物 世界
大会2025」に出場予定。Kawaii
練りきりという日本ならではのコ
ミュニケーションツールが、世界
へどのように羽ばたいていくのか、
注目しよう。

元看護師。2014年にアイシングクッキー教室
を開講。その後、練り切りを学び、講師の資格
を取得。2016年に練り切りの教室をスタート
させる。「Kawaii練りきり」を考案し、国内外
でワークショップや展示会を開催。「にっぽん
の宝物 JAPAN大会2024-2025」にて体験価
値・創造部門グランプリを受賞。著書に『わた
しをポジティブに変えたKawaii練りきり』など。
● 浜松市中央区鍛冶町

たなかちさと代表

YummyDeco
（ヤミーデコ）

既成の和菓子の概念にとらわれずに、
練り切りづくりをアートとして楽しむ
子ども向けワークショップを開催

白あんにさまざまな味付けをしてオリジナルフレーバーに
アレンジしたものを使う。あんこが苦手な人にも好評だ

自由な創作が生み出す“交流”
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このコーナーでは、
浜松商工会議所情報発信担当福会頭のニャンじゃ朗が、
相談者のお悩みに対応した支援策を
ニャンとも簡単にわかりやすく解説します。

ニャンじゃ朗
2005年、愛称公募を経て、
情報発信を担当する「福」
会頭に就任。地域の経営者
のために、日々欠かさず情
報を届けている。関わるす
べての人に「福」をもたらす、
幸運の象徴的な存在。

浜松商工会議所 福会頭

経営革新計画

今回のテーマ

ニャンじゃ朗 × 相談者：たろう

たろうさん

2015年創業。従業員5名
の小規模事業者。
和食メニューを展開する飲
食店を経営している。今後
さらに売り上げを向上させ
るべく、スイーツメニュー
の新商品開発を構想中。

今回の相談者

※相談者は架空の人物です

飲食業業種

株式会社美食亭

たろう

最近、「経営革新計画」という制度を聞いたのですが、
何のことかよく分からなくて……。申請すると何か良いこ
とがあるのでしょうか？

たろう

へぇ～。それはぜひ取得したいですね。
「新事業活動」とは、具体的には何を指すのですか？

経営革新計画は、中小企業者が「新事業活動」に取り組み、「経
営の相当程度の向上」を図ることを目的に策定する中期的な
経営計画のことにゃ。
承認を受けると、対外的な信用がアップしたり、補助金申請
時の加点になったり、静岡県のホームページに掲載されて問
い合わせが増えたりと、いろいろな恩恵を受けられるにゃ！

ニャンじゃ朗

以下の５つの分類のいずれかに該当するものをいうにゃ。
①新商品の開発又は生産 
（例：建設業者が独自の製法により、産業廃棄物を利用した肥料を生産し販売する）

②新役務の開発又は提供 
（例：老舗旅館が空室を利用し、日帰り客向けのリラクゼーションルームと
して改装し新サービスを提供する）

③商品の新たな生産又は販売の方式の導入 
（例：果物の小売業者が本格的なフルーツパーラーを開店。果物を使ったス
イーツ・ジュース、ランチメニューも提供）

④役務の新たな提供の方式の導入 
（例：タクシー会社が高齢者向け移送サービスで介護事業へ進出して経営の
多角化を図る）

⑤技術に関する研究開発及びその成果の利用 
その他の新たな事業活動
（例：これまで加工が困難とされてきた新素材の大量加工に関する研究を行い、
研究の成果として得られた加工技術・ノウハウを自社の生産ラインで活用）

ただし、自社にとって新しくても、すでに他社で広く普及し
ている技術や方式の場合は対象外になるから注意が必要にゃ。

ニャンじゃ朗

概
要

対
象

企業のミカタ
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たろう

それならぜひ取り組みたいです！　ところで、申請すればすぐ承認されるんですか？

たろう

なるほど。数字とは、利益のことですか？

たろう

なんか大変そうだなぁ。一人じゃ作れないかも……。

そこは注意が必要だにゃ。
経営革新計画は、ただのアイデアだけではダメにゃ。
3～5年の事業計画を作成したうえで、月に1～2回行われる審査会で正式に
承認を受ける必要があるんだにゃ。審査にあたっては事業の「新規性」と「実
現可能性」が問われ、「どんな目標を、どうやって達成するか」を数字も交え
てしっかり書く必要があるにゃ。
※新規性：既存事業や他社と比較して、何処が新しい事業か？　※実現可能性：仕入先や委託先は決
まっているか、経営資源は適切に手配されているか？売上計画は適当か？

ニャンじゃ朗

それなら入るにゃ！　新しいサービスを提供することにあたり、立派な「経営
革新計画」だにゃ。

ニャンじゃ朗

その意気にゃ！　いつでもサポートするにゃ。まずは気軽に問い合わせてにゃ！

ニャンじゃ朗

安心してにゃ。当所がしっかりサポートするにゃ！
経営支援員が申請書作りをお手伝いするし、中小企業診断士との個別相談も出
来るにゃ。経営革新計画承認後も、加点措置で活用できる補助金の申請支援も
行っているにゃ。

ニャンじゃ朗

利益もその一つにゃ。「経営の相当程度の向上」といって、今後3～5年で「付
加価値額」や「給与支給総額」を○％以上アップさせるという目標が必要にゃ。
これを新しい商品やサービスで達成することがポイントにゃ！
※付加価値額＝営業利益＋人件費＋減価償却費
※給与支給総額＝役員報酬＋給与＋賃金＋賞与＋各種手当

ニャンじゃ朗

たろう

なるほど。今、新商品として「廃棄されるみかんの皮」を材料にした独自のス
イーツメニューの開発を考えています。これは経営革新計画での「新事業活動」
に入りますか？

たろう

それは助かります！ 
今のうちに準備しておけば、次のステップにもつながるってことですね！
ありがとう、ニャンじゃ朗！　さっそく商工会議所に相談してみます！

申
請
手
続
き
・
審
査

対
象

会
議
所
支
援

浜松商工会議所 経営革新計画浜松商工会議所 中小企業相談所
受付時間 9：00～17：00（土日祝・年末年始を除く）  keiei@hamamatsu-cci.or.jp

tel.053-452-1115
ご 相 談 は こ ち ら 「6月号のニャンじゃ朗を見たよ」と伝えてにゃ！
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　先日、和歌山県田辺市による若
者の起業支援活動「たなべ未来創
造塾」の第９期修了式を訪ねてき
ました。今期はＩターン、Ｕター
ンを含めた13人が、行政、金融
機関、商工会議所、卒業生の事業
者などの前で、それぞれが取り組
むビジネスプランを発表しました。
プレゼン内容はさまざまで、新し
くコンテンツ制作企業を立ち上げ
るに当たって地域の学生も含めた
若い力を集める仕組みを提案する
もの、人口の少ない地域にあえて
移動式の飲食店を開業して、地域
コミュニティ活動の支援を目指
すもの、地域の働く若い女性や子
育て世代を対象にしたオンデマ
ンド型の健康関連サービスなど、
業種も規模も特に決まった傾向
はありません。全体に共通してい
るのは、地域が抱える課題に焦点
を当てて、それを解決する新しい
ビジネスを立ち上げようとして
いることです。
　たなべ未来創造塾では、半年間
にわたって、地域活性化を専門と
する大学の教授から、地域の経済
と将来を見越したビジネスモデル
のつくり方や考え方など、理論的
な知識を学びます。さらに、この
塾の卒業生が講師になって、実際
に事業を立ち上げてからどのよう
な工夫が必要だったか、どこに落
とし穴があったかといった実践的

なノウハウも学びます。塾生同士
や卒業生との交流や議論を通じて、
実際に現場で使える人脈を形成し
ていくのです。2024年度で第９
期を迎えて、卒業生の総数は100
人を超え、その７割が地元で起業
しています。
　この塾が始まったのは16年、
もともとは田辺市の人口減少に対
する施策の一つでした。真砂充敏
田辺市長によれば、移住・定住の
促進のほかに関係人口の増加も目
指しました。ここまでは他の自治
体でもよくある考え方です。もう
一つ重視したのが、住民の中から
地域のロールモデルとなる個人
「ローカルヒーロー」を数多く育
てるというものでした。人口が減
っても魅力ある人が活躍していれ
ば、大学進学などで一度は地域を
離れた若者が帰りたくなるまちが
つくれるという考えです。実はこ
の塾を主宰する田辺市は、それぞ
れの起業家に補助金や助成金を
一切出していません。プレゼンに
対して地元金融機関や商工会議

所のアドバイスをもらい、必要に
応じて融資を受け、後は民間で事
業を立ち上げる仕組みです。
　修了式の式典で修了生や先輩に
当たる起業家からよく出たキーワ
ードが、地域を盛り上げる「かっ
こいい大人」という言葉です。意
味するところは、単にビジネス面
で成功しているだけでなく、地域
との関わりを重視して活動し、若
者や若者同士のネットワークとも
良い関係を保ちながら、陰になり
日なたになり応援してくれる人。
要するに、地域の未来づくりに貢
献する意識を持って行動している
経済人といったニュアンスです。
　若い世代から「自分もあんなか
っこいい大人になりたい」と言わ
れるような人がたくさんいる地
域は、元気になってそれが次の世
代にも受け継がれ、良い連鎖を生
んでいくでしょう。これは地域経
済だけでなく、会社組織であれ、
政治であれ、行政であれ、どんな
シーンにおいても共通する大事な
見方だと、今回気付かされました。

合同会社ヒナニモ代表。1986年筑波大学大学院理工学研究科修士
課程修了。同年日本経済新聞社入社。IT分野、経営分野、コンシ
ューマ分野の専門誌の編集を担当。その後、日経BP 総合研究所 
上席研究員を経て、2025年４月から現職。全国の自治体・商工会
議所などで地域活性化や名産品開発のコンサルティング、講演を実
施。消費者起点をテーマにヒット商品育成を支援している。著書に
『地方発ヒットを生む　逆算発想のものづくり』（日経BP社）。

地域経済アナリスト／コンサルタント

渡辺和博 わたなべ かずひろ

若者たちを動かすのは『かっこいい大人たち』

T R E N D  R E P O R T
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Wi-Fi完備

浜松駅から
7分車で

バス停
すぐ

人20 ～ 人収容110 商工会議所
会員事業所割引あり

100台完備約
駐車場

無人売店（Maxマート）設置

101会議室

A会議室

B会議室

マイク、移動式ホワイトボード、スク
リーン、モニター、プロジェクター、
DVDセット、白布、簡易舞台、パー
テーション、会場セッティング料金、
駐車場サービス料金　※その他、無料
設備もあります（申し込み先着順）

例／4階A会議室 9：00～12：00

使用料

利用可能な会議室

6,600円～会員
料金

非会員料金
8,800円～

101会議室 （定員：40名）

A会議室 （定員：30名）／ B会議室 （定員：99名／最大117名）

お申し込み・お問い合わせ 浜松商工会議所  貸会議室受付　TEL 053-456-7322　浜松市中央区東伊場2-7-1

詳しくは当所ホームページを
ご覧ください

浜松商工会議所  貸会議室

4階 会議室レイアウト▼

1階

4階

EV

EV非常階段 非常階段

女子WC

男子WC
給湯室

A会議室
（定員：30名）

B会議室
（定員：99名／最大117名）

付帯設備ほか

従来ご利用いただいていた10階の貸会議室機能を４階へ変更しました。
４階は、10階貸会議室に比べ、重厚感のある机と椅子を設置し
落ち着いた雰囲気の中でご利用いただけます。
ミーティング・研修・セミナー・展示会などにご利用ください。

浜
松
商
工
会
議
所
会
館
の
貸
会
議
室
を
ご
活
用
く
だ
さ
い



フランス開催の和酒品評会「Kura Master」
で金賞を受賞。購入は、直営店、自社オンラ
インストア、遠鉄百貨店、一部スーパーで。
720ml 1980円

ワ
イ
ン
酵
母
で
醸
し
た
日
本
酒
に

〝
泡
〞の
華
や
ぎ
を

米を白ワイン酵母で発酵させた同
社の日本酒「アビス」。これを瓶
内２次発酵し、泡を生み出したの
が「アビススパークリング」です。
ワインのような酸味と米の甘さを、
柔らかに弾ける泡の心地よさと楽
しめます。和洋どちらの料理にも
合う、爽やかな１本です。

従来のアビスの発売当時、発泡性
の日本酒が注目され始めていまし
た。そこで若手の杜氏と蔵人が次
のステップとして開発に着手。目
指したのは、日本酒の枠を飛び出
すような革新的な味わいと、上質
の泡。２年にわたり、温度条件な
どの試行錯誤を重ね完成しました。

このアビススパークリングの経験
を基に、今年３月「花の舞スパー
クリング」を新たに発売。凛とし
た酸味とクリアな味わい、エレガ
ントな泡質が特長です。瓶内２次
発酵にはブルゴーニュ地方のワイ
ナリー「ドメーヌ・シモン・ビーズ」
の白ワイン酵母を使用しています。

花の舞酒造株式会社
「オール静岡」を掲げ、県内産の
米と水を使い、自社で修行を積ん
だ杜氏と蔵人のチームで酒造り
を行う。近年は若手の発想を生か
した商品作りにも力を注ぐ。

花の舞
アビススパークリング

発泡性日本酒

ブランド認定を受けて開発ストーリー商品の特徴

浜松の特産品、もしくは地域資源（素
材・歴史・文化・技術）を活用した
商品で、やらまいか精神にあふれ、
さらなる成長が期待できるもの。
2005年度に発足し、浜松商工会議
所が認定を行う地域ブランドです。

浜松地域ブランド
「やらまいか」とは

2025年度

ブランド
やらまいか

認 定 品
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浜松市からのお知らせ





ink

取引先に赴く少し特別な場面では
気の利いた手土産を持参したいもの。
さり気ないセンスと先様への敬意が伝われば、
きっと好印象につながるはず。
浜松商工会議所の職員がお薦めする
とっておきの手土産を紹介します。

ふっくらとした厚みの楕円形フィナンシェ。１個300円　６個入り2050円　８個入り2650円

「
発
酵
の
力
」
を
宿
す

味
わ
い
深
い
洋
菓
子
を
贈
る

　自家発酵の米麹種を使う洋菓子店。店の味を支える米麹は、黒・白・
黄の生麹を２週間かけて慎重に発酵させ、特性ごとに使い分けます。
　看板商品のフィナンシェには、クセの少ない黄麹を使用。これを
発酵バターなどの素材と組み合わせることで、洋菓子らしい華やか
な甘さや香りに、深い余韻が生まれます。「今が最高の仕上がり」
と語るオーナーの言葉通り、開店から２年半をかけて味に磨きをか
けてきました。口にすれば、しっとりとした生地がなめらかにほどけ、
奥行きのあるおいしさが広がります。個包装で日持ちも良く、シッ
クなデザインの折り箱はギフトにも最適。「違いが分かる方にこそ
贈りたい」、そんな特別な一品です。

「kamoshiのフィナンシェ」

MA P浜松市中央区大平台3-29-16
TEL／053-533-8350
営業時間／7：30～15：00
（商品がなくなり次第閉店）
定休日／月・火・水曜休
https://kamoshi.jp

水野ヒデユキさんと“麹守（こうじもり）”ことナナ
さんの夫婦が2022年にオープン。米麹を使った「発
酵焼き菓子」でファンを獲得している。おいしさを
最優先し、素材選びにこだわる。男性も入りやすい
落ち着いた店づくりにもセンスが光る。

発酵焼き菓子 kamoshi

vol.01

浜松手み
やげ帖

ちょっと語
りたくなる

Hamamatsu
Thank-you Gift

Selection
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1911号

発
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令
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1日（

毎
月
1回
発
行
）　
編
集
制
作
／
ミ
サ
キ
産
業（
株
） ラ
ン
チ
プ
レ
ス
　
TEL.053（

482）9918　
発
行
元
／
浜
松
商
工
会
議
所
　
〒
432-8501　

浜
松
市
中
央
区
東
伊
場
2-7-1　

TEL.053（
452）1111

本誌掲載の情報は令和7年5月15日現在のものです


